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АУДИТ НАСТРОЙКИ КОНТЕКСТНОЙ РЕКЛАМЫ ЯНДЕКС.ДИРЕКТ И 

GOOGLE.ADWORDS 

 

ЯНДЕКС.ДИРЕКТ 

При аудите рекламных кампаний удалось выявить ряд ошибок и недочетов, характерных 

для всех кампаний, поэтому ниже представлен полный список типичных недочетов как для 

кампаний на Поиск, так и для РСЯ. 

 

ПОИСК 

1. Установлен достаточно широкий регион показа для кампании.  

 

Это не ошибка, но мы рекомендуем разделить географически близкие регионы на 

разные кампании. На разные регионы, соответственно, могут быть разные посылы в 

текстах объявлений. Для чего это нужно: с целью оптимизации расходов и более 

удобного распределения средств. 

 

Кроме того, рекомендуем не использовать «Расширенный географический таргетинг» 

для того, чтобы не захватывать нецелевые регионы показа. 
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2. Следует перепроверить перекрестную минусовку. В данном случае (см. изображение) 

удалить фразу не удастся, т.к. она – единственная в группе объявлений. Поэтому см. 

комментарий к п.3. 

 

 
 

3. Рекомендуется добавить все варианты вхождения поискового запроса. 

 

 

4. Рекомендуется добавить в каждую группу, которая содержит только одно объявление, 

как минимум по 1 альтернативному объявлению (с другим текстом). Это позволит 

провести A/B тестирование и выявить, какое из объявлений является более 

кликабельным. 
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5.  Яндекс начал присваивать статус «Мало показов» для группы объявлений, которые 

содержат низкочастотные запросы. В этом случае объявление может показывать редко 

либо вообще не показываться. Один из вариантов решения - редкие ключевые фразы 

можно собрать в одну группу объявлений, чтобы вместе они набрали достаточное 

количество показов. 

 Подробнее о нововведении Яндекс: https://yandex.ru/blog/adv/malo-pokazov-novyystatus-

dlya-grupp-obyavleniy-v-direkte 

Большая часть запросов кампании попадает под статус «Мало запросов», т.е. на данный 

момент показ объявлений по ним не идет.  В таком случае мы рекомендуем полностью 

пересмотреть семантическое ядро и собрать запросы с нуля. 

 

 

 

 

https://yandex.ru/blog/adv/malo-pokazov-novyystatus-dlya-grupp-obyavleniy-v-direkte
https://yandex.ru/blog/adv/malo-pokazov-novyystatus-dlya-grupp-obyavleniy-v-direkte
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6. Скорректировать уточнения, т.к. на данный момент можно использовать более 

актуальную и необходимую для клиента информацию, например, « Соблюдаем сроки», 

«Консультации» и т.д. (см.скриншот №1) 

 

 

7. Поменять стратегию показа, т.к. выбранная Вами с 01.07.17 Яндексом не используется. 
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8. Написать более «продающие» тексты объявлений: включить инфо о преимуществах, 

которые Вы предоставляете, акциях, скидках и т.д. 

 

 

РСЯ 

 

1. Установлен достаточно широкий регион показа для кампании.  

 

Это не ошибка, но мы рекомендуем разделить географически близкие регионы на 

разные кампании. На разные регионы, соответственно, могут быть разные посылы в 

текстах объявлений. Для чего это нужно: с целью оптимизации расходов и более 

удобного распределения средств. 

 

Кроме того, рекомендуем не использовать «Расширенный географический таргетинг» 

для того, чтобы не захватывать нецелевые регионы показа. 

 

 

 

2. В кампаниях для каждой группы объявлений заявлено по два варианта объявлений. По 

факту – тексты и заголовки идентичны. Рекомендую сделать, как минимум, 5 вариантов 

объявлений. Это позволит провести A/B тестирование и выявить, какое из объявлений 

является более кликабельным. 
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3. Тексты и заголовки в кампаниях РСЯ, как правило, пишутся в более свободной 

привлекающей форме, т.к. данные объявления показываются на рекламных площадках 

Яндекса и  по интересам. Например, можно использовать «Нужна компания для 

перевозок?» и т.д. 

 

4. На данный момент Яндекс делает возможным показ уточнений для кампаний на РСЯ, 

поэтому стоит более тщательно их проработать: можно использовать более актуальную 

и необходимую для клиента информацию, например, « Соблюдаем сроки», 

«Консультации» и т.д. (см.скриншот №1) 
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5. Кроме того, рекомендую использовать различные изображения, т.к. на данный момент 

они повторяются в каждой группе объявлений 

 

 

 

GOOGLE.ADWORDS 

 

Прежде всего хотелось отметить, что сам принцип разделения на определенные кампании 

изначально несколько неверный.  Помимо того, того что каждая кампания должна 

охватывать, в идеале, одну тематику, также касаться одной страны. Касательно КМС, все 

кампании стоит разделять, как минимум, по ключа и по интересам, для того, чтобы 

охватить большую целевую аудиторию. 
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ПОИСК 

1. Требуется добавить вхождения поисковых запросов. 
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2. Некоторые из страниц на сайте не оптимизированы под показы на мобильных 

устройств, следовательно, как и в Яндексе, необходимо откорректировать ставку 

 

 
 

3. Некоторые группы объявлений без настройки таргетинга 

 

 
 

4. Скорректировать уточнения, т.к. на данный момент можно использовать более 

актуальную и необходимую для клиента информацию, например, « Соблюдаем 

сроки», «Консультации» и т.д. (см.скриншот №1) 
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5. Необходимо также добавить в уточнениях «Сообщения», которое будет позволять 

Вашим потенциальным клиентам присылать Вам сообщения для уточнения на 

установленный номер телефона 

 

 

6. В кампаниях много запросов со статусом «Мало запросов», т.е. на данный момент 

они не показываются. Имеет смысл их удалить и добавить новые. Кроме того, 

откорректировать ставки. 
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7. Просмотереть все кампании на минус-слова 
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8. Установлен достаточно широкий регион показа для кампании.  

 

Это не ошибка, но мы рекомендуем разделить географически близкие регионы на 

разные кампании. На разные регионы, соответственно, могут быть разные посылы в 

текстах объявлений. Для чего это нужно: с целью оптимизации расходов и более 

удобного распределения средств. 

 

9. Рекомендовала бы включить Оптимизатор цены для более удобного отслеживания 

ставок 
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КМС 

 

1. Отклоненные объявления в кампаниях 
 

 
 

2. Для кампаний КМС необходимо устанавливать огр-ние кол-ва показов до 3-5 раз 

 

3. Рекомендую все графические объявление переделать в адаптивные. 
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4. Рекомендовала также пересмотреть тексты и загаловки объявлений: сделать их 

более «продающими», + использовать все кол-во предложенных символов. 
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5. Расширить список исключенных мест для размещения рекламы 

 

6. Рекомендую также исключить в устройствах «Мобильные» 
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7. Установлен чересчур широкий регион показа для кампании.  

 

 

 


